DEBATE DE IDEAS

AE N°2.666

GASTO PUBLICO Y RECESION: POLITICAS QUE NO AGUANTAN EL PASO DEL TIEMPO

Con la crisis, se disparan los gastos publicos con el objetivo de aliviar la
recesion a corto plazo. Sin embargo, éstos repercutiran negativamente
agravando la presion fiscal. Desde el punto de vista politico, se plantean
dos posibilidades para aliviar la crisis. Por un lado, cabe apostar por una
politica fiscal expansiva que incremente el gasto publico y adelante inver-
siones. La otra opcion se orienta a reducir los impuestos y, de esta forma,
estimular la demanda privada. Pero también resulta interesante valorar
los efectos de las medidas a largo plazo. Un estudio realizado por el think
tank danés CEPOS confirma que una reduccién de los
impuestos tiene mayor impacto sobre el empleo a largo
plazo. A partir del cuarto afio los efectos obtenidos gra-
cias a las medidas fiscales superan los conseguidos
por el aumento del gasto publico. Una politica fiscal
expansiva logra resultados positivos a corto plazo y re-
sulta eficaz para resolver problemas inmediatos. Sin
embargo, no es sostenible en el tiempo.

DEMOCRACIA Y LIBERTAD DE EXPRESION: COMO CONTENER A LOS EXTREMISTAS

Una democracia madura, ademas de destacar por su libertad de expre-
sién, también debe ser capaz de asimilar los puntos de vista radicales y
extremos que indudablemente existen dentro de cada sociedad. El dis-
curso convencional sugiere que un debate abierto dentro de grupos civi-
cos conduciria hacia la moderacién. Sin embargo, muchas veces el resul-
tado es justo el opuesto, ya que personas con ideas similares refuerzan
sus ideas mutuamente para desarrollar opiniones todavia mas extre-
mas. El reconocido investigador Cass. R. Sunstein argumenta en un libro
publicado recientemente por el think tank estadounidense American
Enterprise Institute que la mejor forma de contener pasa por la creacién
de foros e instituciones que pueden asegurar que estos grupos serian
expuestos a distintas opiniones de la sociedad civil. El objetivo debe ser
de crear oportunidades para la deliberacion civica y asi exponer los gru-
pos radicales a opiniones opuestas y, al mismo tiempo, exponer la socie-
dad establecida a las ideas de estos grupos. El intento de suprimir di-
chos enclaves de la sociedad dificilmente prosperaria.

CRISIS FINANCIERA: CONTINUARA... EN EL TERCER MUNDO

Mientras los paises desarrollados estan trabajando para fomentar los
brotes verdes de la economia, la siguiente parte de la crisis financiera se
esta formando en los paises mas pobres del mundo. El efecto en Europa
sera limitado, pero las consecuencias en los paises afectados seran infi-
nitamente peores. La ONU estima que 100 millones de personas caeran
en la pobreza. Un estudio del think tank aleman Friedrich Ebert Stiftung
analiza las posibles consecuencias que la recesion podria tener sobre
los paises mas endeudados del mundo. Concluye que la crisis global, con
un crecimiento negativo, un colapso del comercio internacional, una re-
duccién en inversion extranjera directa y una caida del turismo, ha dis-
minuido drasticamente los ingresos de los paises mas pobres. Estos
paises destinan una gran parte de sus ingresos a la deuda externa, y con
esa falta de liquidez se prevé una situacion insostenible en la que no van
a poder pagar.Y como la deuda externa tiene prioridad sobre otros
asuntos, las politicas sociales y econémicas se dejan en un segundo
plano.

Ana Lorenzo y Alex 0. Hansen, miembros del think tank Institucion Futuro (www.ifuturo.org)
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